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Monitoring der wirtschaftlichen Lage
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Einschätzung der Entwicklung der wirtschaftlichen Lage im nächsten Quartal
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Einschätzung der Entwicklung der wirtschaftlichen Lage im nächsten Quartal

Aktuelle 
wirt-

schaftliche
Lage

Wirtschafts
politischer 

Rahmen

Zukünftige 
wirt-

schaftliche
Lage

R²=0.95

Berechnung mit Hilfe einer linearen Regressionsanalyse (F=1635; p<.001)
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Preisentwicklung touristischer Angebote zu Ostern 2026

Mecklenburg-Vorpommern (n=121) Vergleich der Akteursgruppen
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Im Vergleich zum Vorjahrjahreszeitraum



Auswirkungen der aktuellen Kraftstoffpreise

20.04.202610

Aktuelles Ausgabeverhalten 
im Vergleich zum Vorjahr

Erleben Sie aktuell Veränderungen im 
Buchungsverhalten, die Sie in den 
aktuellen Preisentwicklungen bei 

Kraftstoffen begründet sehen?

Inwiefern erwarten Sie zukünftig einen Einfluss von den aktuellen 
Preisentwicklungen bei Kraftstoffen auf das Buchungsverhalten Ihrer Gäste?
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Wintersaison 2026
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Für die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr (Dez-Feb)
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Gästestruktur
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Sonstige Nennungen: 

- Rentner 4x
- Schulklassen und 

Sportvereine 4x
- Reisende mit 

Haustier 3x
- Handwerker & 

Monteure 3x
- Menschen mit 

Behinderung 2x
- Tagungsgäste 2x
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Entwicklung der Gästegruppen im aktuellen Tourismusjahr
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Im Vergleich zum Vorjahr



Angebote für Alleinreisende
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Ausblick
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Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
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Erwartete Nachfrageentwicklung
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Hinweise zum Nutzungsrecht
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Hinweise zur Nutzung und Weitergabe der Daten

20.04.202622

(1) Die MV Tourismus GmbH ist Urheber der Daten.

(2) Beteiligte Partner haben ein nicht exklusives, nicht übertragbares, einfaches Nutzungsrecht an den hier 

dargestellten Ergebnissen.

(3) Bei den Ergebnissen der Befragung handelt es sich um Aussagen der touristischen Organisationen in 

Mecklenburg-Vorpommern. Die MV Tourismus GmbH haftet für aus diesen Aussagen gezogene Schlüsse 

und/oder wirtschaftliche Dispositionen nicht.

(4) Bei Weiterverwendung der Daten ist als Quelle „MV-T Marktforschung | Branchenumfrage Ostern 2026“ 

anzugeben.
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