MV-T Marktforschung
Ergebnisse der Branchenumfrage Sommer 2026

02.10.2026

Mecklenburg-Vorpommern,
Konrad-Zuse-Str. 2, 18057 Rostock



Sie konnen die Zukunft des Tourismus fiir MV mitgestalten -
mit lhrer Teilnahme an der MV-T Branchenumfrage

Wir freuen uns uber Ihre Anmeldung unter
mafo@auf-nach-mv.de

Unsere Umfrage wendet sich an touristische Leistungstrager in
MV und wird in der Regel 4x jahrlich durchgefiihrt.

Die Teilnahme ist selbstverstandlich immer freiwillig. Eine
Abmeldung vom Verteiler ist jederzeit moglich.

Ihre Angaben werden vollig anonym erhoben und ausgewertet.

Die Ergebnisse werden jeweils zeitnah unter
https://statistik.tourismus.mv/branchenumfragen veroffentlicht.
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Stichprobenbeschreibung
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Methodensteckbrief

Grundgesamtheit
Stichprobengrofle
Forschungsmethode
Stichprobenziehung
Befragungszeitraum
Durchfiihrung
Quotenmerkmale
Gewichtete Merkmale
Auswertungsprogramm

02.10.2026

Unternehmen mit touristischem Bezug in Mecklenburg-Vorpommern
262 Teilnehmende

Online-Befragung uber SaaS-Anbieter LamaPoll

Panel (Einladung zur Teilnahme per E-Mail)

28.07.2026 bis 18.08.2026

MV Tourismus GmbH

keine

keine

JASP 0.95.4



Verteilung der Regionen Verteilung der Akteursgruppen
Nennung des Hauptgeschaftszweiges

IEEII]]E Beherbergungsbetrieb

g P Gastronomiebetrieb

5@‘} Freizeit- oder Erlebnisanbieter

Touristinformation

Verkehrstrager/
Mobilitatsanbieter

() regionaler Produzent

w
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Mecklenburg 55% Vorpommern 45%
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Monitoring der wirtschaftlichen Lage



Hinweise zur Auswertung

Die Auswertung der Freitextantworten wurde Kl-unterstitzt durchgefthrt.

Die Kl diente der zeilenweisen Strukturierung, der induktiven Bildung von
Kategorien und der Ermittlung vorlaufiger Nennungshaufigkeiten. Die
Ergebnisse wurden anschliefend fachlich gepriift, bereinigt und
redaktionell Giberarbeitet. Die Verantwortung fir die endgiiltige
Auswertung liegt bei der auswertenden Person.



Einschatzung der aktuellen wirtschaftlichen Lage

Mecklenburg-Vorpommern (n=259) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, die lhre Anteil der Unternehmen, die lhre
sehr qut b ertschafthche Lage als (sehr) gut ertschafthche Lage als (sehr) gut
einschatzen einschatzen

gut +8%P
neutral -3%P
schlecht 3%P
sehr schlecht I -3%P

vgl. Himmelfahrt 2026
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Einschatzung der wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen

Mecklenburg-Vorpommern (n=260) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, welche die Anteil der Unternehmen, welche die
. , wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen wirtschaftspolitischen Rahmenbedingungen
sehr vorteilhaft +1%P ; . ¥ ; ) >
aktuell als (sehr) vorteilhaft einschatzen aktuell als (sehr) vorteilhaft einschatzen
vorteilhaft +2%P
neutral +11%P
nachteilig -8%

sehr nachteilig I -6%

vgl. Himmelfahrt 2026
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Einschatzung der Entwicklung der wirtschaftlichen Lage im nachsten Quartal

Mecklenburg-Vorpommern (n=261) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, welche die Anteil der Unternehmen, welche die
: . Entwicklung Ihrer wirtschaftlichen Lage im Entwicklung Ihrer wirtschaftlichen Lage im
viel besser +0%P . .
folgenden Quartal als (viel) besser folgenden Quartal als (viel) besser
einschatzen einschatzen
besser -7%P
Euuu
oM=
gleich -+0%P []]

20%

schlechter +4%P

./ 7 =
viel schlechter l +5%P - : -
‘ 18%

vgl. Himmelfahrt 2026
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Preisentwicklung touristischer Angebote

Im Vergleich zum Vorjahrjahreszeitraum

Mecklenburg-Vorpommern (n=152) Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen

Durchschnittliche Preisentwicklung fur
touristische Angebote im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in %

Durchschnittliche Preisentwicklung fiir
touristische Angebote im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in %

Durchschnittliche Preiserhohung von +7,17%

deutliche Senkung
(>-15%)

leichte Senkung
(=-15%)

e

gleich

leichte Steigerung (<
15%)

deutliche Steigerung
(>15%)
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Arbeitskraftemangel in Mecklenburg-Vorpommern

Im August 2026
MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Prozentualer Anteil touristischer Prozentualer Anteil touristischer Prozentualer Anteil touristischer
Unternehmen, die vom Arbeitskraftemangel Unternehmen, die vom Arbeitskraftemangel Unternehmen, die vom Arbeitskraftemangel
betroffen sind betroffen sind betroffen sind

08]2022 08]2023 08|2024 08|2025 08]2026

1 3 02.10.2026
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Arbeitskraftemangel in Mecklenburg-Vorpommern
Bereiche mit den groBten personellen Bedarfen

Nur Betriebe die
vom Arbeitsmangel
Service betrffen sind
Kiiche P

Housekeeping
Rezeption
Spa/Gesundheit

Gasteservice

Technische Bereiche

IT

Vertrieb
Marketing/Kommunikation
Verwaltung

Ausbildung
Management/Leitung

02.10.2026
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Bilanz
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Zufriedenheit mit dem aktuellen Tourismusjahr
Fur die folgenden Zeitraume

-6 -2 +8

11%
0
5
sehr zufrieden  zufrieden neutral unzufrieden sehr sehr zufrieden  zufrieden neutral unzufrieden sehr
unzufrieden unzufrieden

Hauptsaison 2026

1 6 02.10.2026




Entwicklung des Unternehmens in der Hauptsaison 2026
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

TOP2

minus

LOW?2

& davon Incoming 1I<, @

W stark gestiegen = leicht gestiegen 1= eher gleichbleibend i leicht gesunken ® stark gesunken

1 7 02.10.2026
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Angebote fiir internationale Gaste

+2%P im Vergleich zum Vorjahr

02.10.2026

Haben Sie spezielle Angebote
flr auslandische Gaste?

Zahlungsmaoglichkeiten 77%
Mehrsprachiges Info-Material 57%
Mehrsprachige Internetseite 42%
Mehrsprachige Speisekarte 27%
Spezielle Speisen/ Getranke 20%
Mehrsprachige Fiihrungen 18%
Mehrsprachige Beschilderung 17%




Kapitel 4

Trends



Trends in der Hauptsaison 2026
Coolcation

Haben Sie lhre Kommunikation bereits auf
diesen Trend ausgerichtet?

45%

in Planung nein
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Trends in der Hauptsaison 2026
Kl-unterstutzte Services

Haben Sie diesbeziiglich bereits in lhre digitale
Infrastruktur investiert?

96%

IE in Planung nein

21 02.10.2026




Trends in der Hauptsaison 2026
Workation

Haben Sie fiir diese Gastegruppe spezielle
Angebote entwickelt?

in Planung nein
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Trends in der Hauptsaison 2026
Digital Detox

Bieten Sie fiir diese Gaste entsprechende
Pakete oder Erlebnisse an?

17% 10%

in Planung nein
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Trends in der Hauptsaison 2026
Mehr-Generationen-Reisen

Bieten Sie fiir diese Reisegruppen
entsprechende Angebote an?

9%

IE in Planung nein
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Trends in der Hauptsaison 2026
Skillcation

Bieten Sie selbst oder in Kooperation mit
lokalen Partnern solche Lernerlebnisse an?

in Planung nein

25 02.10.2026
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Trends in der Hauptsaison 2026
Regenerativer Tourismus

Bieten Sie selbst oder in Kooperation mit
lokalen Partnern Angebote an, bei denen Gaste
aktiv zur Natur oder Gemeinschaft beitragen
konnen?

in Planung

02.10.2026
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Ausblick



Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
Fur die folgenden Zeitraume - im Vergleich zum Vorjahr Beherbergungs-

betriebe
[n=130]

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

82,37%
72,73%

80,90%
71,41%

m Erwartete Auslastung

m Vorbuchungsstand

August 2026
August 2025
September 2026
September 2025
Oktober 2026
Oktober 2025
November 2026
November 2025

. Vergleichswerte aus der TMV-Branchenumfrage 08]2025

28 0210202 @



Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
Regionaler Vergleich

29

August

September

Oktober

November

100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

02.10.2026

m Vorbuchungsstand m Erwartete Auslastung

VOR

FDZ

MOK

mse |24

MSN

17%

10%

RUG

12%

USE

1[5 [

7%

VOR



ALLE AURER

Erwartete Nachfrageentwicklung st
Im Vergleich zum Vorjahrjahreszeitraum [n=97]

Herbstferien

Hauptsaison

m wird stark steigen = wird leicht steigen = wird gleich bleiben m wird leicht sinken mwird stark sinken

30 0210202 @



Erwartete Entwicklung des Unternehmens in der Hauptsaison
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

TOP2
minus

LOW2

Umsatz *

S

=

%

é Gastezahlen gesamt ' @
5

.m

m wird stark steigen = wird leicht steigen = eher gleichbleibend = wird leicht sinken ® wird stark sinken

B
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Sonstiges
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Wirtschaftliche Rahmenbedingungen
Wie stark beeinflussen folgende Faktoren aktuell Ihr Geschaft?

m Uberhaupt gar nicht = Gar nicht = Neutral

Inflation
Energiekosten
Personalkosten 9%

Biirokratie %

Steuerbelastung ¢

Sonstige Faktoren: Benzinpreise (7x), politische Situation (7x), wirtschaftliche Situation (3x)

02.10.2026

Stark m Sehr stark

24%

29%

35%

28%

28%

48

49

46

37

40

O®O®®E
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Digitalisierung

Welche digitalen Losungen nutzen Sie bereits?

CRM-System
Dynamisches
Pricing
KI-gestiitzter
Kundenservice
Digitale
Gastemappe

Online-
Buchung

Welche Rolle wird Kiinstliche Intelligenz fiir die
Entwicklung Ihres Betriebes in den nachsten
drei Jahren spielen?

40%

Keine  Geringe Mittlere
Rolle Rolle



Nachfrageentwicklung

Welche Reiseformen werden aktuell besonders
nachgefragt?

Welche Nachhaltigkeitsmainahmen haben Sie Welche Zielgruppen verzeichnen aktuell das
bereits umgesetzt? starkste Wachstum?

Energie- Alleinreisende Kurzurlaub

einsparung .
Paare Aktivurlaub

Miillvermeidung Wellnessurlaub

Familien
Kultururlaub
Regionale Senioren

Produkte Natururlaub

Gruppen Campingurlaub

Nachhaltige

Mobilitat Geschafts-

reisende Luxusreisen

85
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Hinweise zum Nutzungsrecht
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Hinweise zur Nutzung und Weitergabe der Daten

(1) Die MV Tourismus GmbH ist Urheber der Daten.

(2) Beteiligte Partner haben ein nicht exklusives, nicht libertragbares, einfaches Nutzungsrecht an den hier
dargestellten Ergebnissen.

(3) Bei den Ergebnissen der Befragung handelt es sich um Aussagen der touristischen Organisationen in
Mecklenburg-Vorpommern. Die MV Tourismus GmbH haftet fiir aus diesen Aussagen gezogene Schlisse
und/oder wirtschaftliche Dispositionen nicht.

(4) Bei Weiterverwendung der Daten ist als Quelle ,MV-T Marktforschung | Branchenumfrage Sommer 2026
anzugeben.

02.10.2026
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